Udviklingsplan for Danske @l entusi aster

En synlig og sammenhaangende forening

Med udgangspunkt i 10 ars visionen " Godt @l til danskerne” og vores formal sparagraf saetter vi, Danske
@lentusiaster, falgende mal for vores arbejde i de kommende é.

Dette er en sammenskrivning af en sterre udviklingsplan med flere konkrete opgaver og maepunkter.

Danmark — et fgrende glland

Mal: Danmark skal opfattes nationalt (december, 2015) og inter nationalt (december, 2020) som
vaxendeet af verdensfarende gl-lande

@llet har gennem arhundreder vaaret Danmarks Nationaldrik. Den plads skal paalle mader genetableres.

Et godt og mangfoldigt udbud af @, hvor ale gltyper er tilgaangelige, skal fortsat eksistere. Som forening
bidrager vi hertil ved aktivt at udbrede kendskabet til gllets mangfoldige verden og ved at understette at
dansk @l alle steder har en hgj standard.

Det er vigtigt at det mangfoldige 2ludbud er afspejlet pa udskaankningsstederne. Det vil vi aktivt arbejde
for.

Vi stetter udviklingen af sarlige danske @ltyper brygget med anvendelse af saarlige danske révarer — gerne
i samspil med det nye nordiske kakken. Et farende glland ma have egne @ityper.

Gennem kontakt til politikerei Folketinget og Europaparlamentet — bl.a. via Folketingets @I L aug
(FQL) —vil vi arbejde for at hgjne dllets status.

Vi vil arbejde for, at Danmark bliver et glturistland, og vil tage kontakt til Danmarks Turistréad for at
der geres en indsats pa dette omrade. Et glland med flest bryggerier pr. indbygger og hvor ale gityper er
tilgeangelige.

Indsatsen skal ogsaferetil at der i udlandet udkommer litteratur, oversat eller nyskrevet, om dansk @l ,
danske bryggerier og dansk @lkultur.

@lkendskab

Mal: Dllets status og befolkningens almene viden om @ityper skal mindst veere pa et niveau, som det
er for vinen i dag. Dette skal vaere naet i december 2015.

En markant styrkelse af danskernes kendskab til gllets mangfoldige verden er en afgarende forudssgning
for at fortssdte og udbygge alrevolutionen.

Vi vil derfor sadte osi spidsen for et langvarigt og massivt kampagneforlgb, hvor vi, sammen med
samar bejdspartnere — bryggerier, importarer, detailhandlen, restaurationssektoren og andre
forbrugergrupper, far udbredt kendskabet til gllet og de for skellige gltyper til de danske @lforbrugere.
Vaesentlige aktiviteter vil vaae gennemfarelse af et omfattende antal @l smagninger landet over, hvor vi
abner nye gruppers gjne for mangfoldigheden i allets verden. Saaligt vil vi veae opmaaksomme p3, at fa



nye generationer i tale. | det langvarige kampagne forlgb vil vi ogsa kvartal svis sadte fokus pa specifi
(grupper af) altyper.

Etiketterne pa allet spiller en vigtig rolle for at udbrede kendskabet til gllens mulige

anvendel sesmuligheder. Det er vigtigt, at etiketten giver en grundinformation om bl.a. sedme, bitterhed
og fylde, og at der gives anbefaling om @llet som ledsager til mad. Endelig skal anvendte ingredienser,
brygsted og tappedato fremga at etiketten (aarlighed i markedsfaring).

Som et saaligt delomréde sadtter vi fokus pa at styrke dllets stilling pa restauranterne. Vigtige dele heraf er
pavirkning af kokke og tjeneruddannel sen, samt starre fokus pa og aktiv pavirkning af at de farer
specialal og har aglkort.

Indsatsen skal give som resultat at special@llets markedsandel ogsai arene fremover gges med 1% om
aret.

Kvalitet
Mal: Vi gnsker at fremme den dansk fremstillede gls kvalitet(december, 2011)

Dansk @l skal alle steder vaare kendetegnet af hgj kvalitet. Det skal sikres gennem en god uddannel se af
bryggerne og et |gbende godt kvalitetsarbejde. Specialal med tekniske fejl er ikke kun et problem for de
bryggerier, der sender dem pa markedet, men giver et darligt billede af hele sektoren. Vi vil arbejde for at
brygrelevante uddannel ser finder sted til priser, som mikrobryggerierne kan betale, helst indenfor det
offentlige uddannel sessystem.

Selv vil vi —forhdbentlig i samarbejde med @ldommerne - opbygge et kvalificeret panel, der kan give
bryggerier tilbagemeldinger pa deres al.

Kvalificerede glanmeldelser i medierne er vigtig for at styrke kvalitetsbevidstheden omkring @l. Vi vil
presse pafor at @ anmeldes palinje med vin. | hvert nr. af @lentusiasteN skal der anmeldes al, bade
danske og udenlandske. Det kan sammenlignes med at FDM s blad Motor bringer grundige test af biler.

Karinger af gode og nyskabende bryg skal sate fokus pa den gode kvalitet. Vi nedsater et
kéringsudvalg, der skal udarbejde forslag til karinger, der kan fremme kvaliteten.

En synlig forening

Mal: Vi skal have en effektiv kommunikation (marts, 2011)

Vi vil utragteligt vaare giforbrugernes talergr pa alle omrader. Vi vil derfor udvikle vores udadvendte
kommunikation. | tilknytning til alle vigtige nyheder i den danske @lverden skal der udsendes en
pressemeddelelse fra DAE. Vi kvalitetsbevidste glforbrugere vil vaae meget mere synlige i medierne.
Derfor vil vi dleredei & udarbejde en kommunikationspolitik og -strategi, hvor vi fastlamgger,
hvordan vi gennem vores eksterne og interne kommunikation - med hjemmesiden og bladet som de
centrale medier - kan styrke understettelsen af voresindsatsomrader. Ligeledesvil vi pasigt sege at
ansadte en kommunikationsansvarlig.

Mal: DGE er en synlig og serigs samfundsdebattar i forbruger politiske anliggender pa
fedevareomr adet (december, 2011)

Gennemslagskraft i medier kraever ogsa, at vi bliver skarpere pa vores standpunkter og argumenter.



Derfor vil vi revidere og udbygge vores glfor bruger politiske program ledsaget af en dy
argumentation. Hensigten er, at landsgeneralforsamlingen i 2011 vedtager et revideret f orbrugerpolitisk
program, som efterfglgende danner grundlag for aktiviteter.

En sasmmenhaangende forening

For at |ofte disse opgaver vil vi styrke vor egen organisation. Det skal ske paalle niveauer, lokalt,
regionalt og centralt.

Mal: Sammenhaeng mellem lokalafdelinger ne og landsor ganisationen (december, 2012)

L okalafdelingernes arbejde skal understettes bedre gennem styrket ideudveksling, uddannelse af
tillidsfolk, ved at der skabes bedre forbindel ser mellem lokal af delingerne og landsorgani sationen og ved
at lokalafdelingerneinddragesi landsor ganisationens for bruger politiske diskussioner og aktiviteter.
Vi nedsadter et lokalafdelingsudvalg for at varetage dette.

Dllets Dag har i en del byer udviklet sig til at vaae en betydningsfuld aktivitet i arbejdet for at udbrede
kendskabet til det gode al. Det gode arbejde skal udbygges, og overalt i landet skal der gennemfares
udadvendte markeringer af @llets Dag, sdledes at det giver kraftig genlyd i bade lokale og landsdaskkende
medier. For at det kan ske skal landsorganisationen, bl.a. ved hjadp af et idekatalog, gere det |ettere at
igangsadte udadvendte aktiviteter i lokalafdelinger, der ikke i forvejen har opnaet resultater pa dette
omréde. Det kunne bl.a. skei samarbejde med butikskaader og andre lokal e foreninger. En landsdaskkende
medlemshvervekampagne pa @llets Dag skal indgai ale lokale aktiviteter.

Der nedsadtes et strukturudvalg, der skal organisere, at landsbestyrelse, regioner og lokalafdelinger
drafter om strukturen er hensigtsmaessig i forhold til udviklingsplanen, og evt. komme med forslag
til aandringerne.

Mal: Starre professionalisering af or ganisationen (december, 2012)

L andsorgani sationen skal styrkes pa flere omrader. Der skal nedsadtes et antal |andsdaskkende udvalg
inden for centrale arbejdsomréder, sdledes at antallet af medlemmer, der deltager i det landsdagkkende
arbedefor at styrke gllets status og vor forenings synlighed, ages betydeligt.

Nar tillidsposter skal besadtes, bl.a. nar de nye landsdakkende udval g skal nedsadtes, skal det sikres, at
de nadvendige kompetencer er til stede.

Vi har behov for |gbende at motivere og skubbe nye folk pa banen til lokalformaand, festivaler,
landbestyrelse osv. Det vigtigste element her er motivering, og den stearkeste faktor, som har vist sig at
virke er begegjstring: vi ger det her, fordi vi synes det er govt, giver os noget personligt og giver synlige
resultater af en frivillig arbg/dsindsats med en hgj grad af fadlesskab.

Udviklingsplanen skal vaare ledetrad for udvikling af organisationen. Hvert ar skal udviklingsplanen
justeresi henhold til de opndede resultater, forandringer i omverdenen og nye beslutninger fra
generalforsamlingen.

Vi maaldrig glemme, at vedblive med at vaare visionaare — derfor skal der stilles krav til at det
landsdaskkende arbejde fremover dtid vil spejde efter nye ma og visioner.



Mal: @konomi — baeredygtig skonomi — minimum sortetal (regnskabsar, 2010)

Et vist antal medlemmer er en nadvendighed for, at vi har ressourcer og opbakning til at gare vores mal til
virkelighed. Den ggede synlighed af D@E, som udviklingsplanen vil fare med sig, skal feretil, at vi igen
far vaskst i medlemstallet. Derfor skal der udarbejdes en strategi og politik for hvordan de eksisterende
medlemmer skal fastholdes og nye skal hverves. Jo flere vi er, des starre opgaver kan vi | efte.

En sund gkonomi med plads til den Igbende drift og til at skabe aktiviteter er en forudssgning for DJEs
udvikling. L @bende budgetopfelgning skal vaare grundlaget for, at vi igen kan fa balance i gkonomien.
Vi skal sikre, at den made, som vi anvender vores ressourcer pa, giver bedst mulig effekt i forhold til
vores mdl.
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